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Generelt om Samfunnsviteren 

• Samfunnsviteren skal bidra til å utvikle en samfunnsviteridentitet og styrke 
fellesskapsfølelsen i foreningen 

• Samfunnsviteren skal være et talerør for foreningens politikk 
• Samfunnsviteren er Samfunnsviternes medlemsmagasin og utgis fire ganger årlig 
• En elektronisk versjon av magasinet publiseres på foreningens nettsider 
• Samfunnsviteren utgis som temanummer 
• Samfunnsviteren brukes i rekrutteringsøyemed og ved profilering av foreningen 
• Samfunnsviteren skal skape synlighet og engasjement 

 
Samfunnsviterens rolle som informasjonskanal i foreningen 

• Samfunnsviteren er en av foreningens viktigste kommunikasjonskanaler og et felles 
referansepunkt for foreningen 

• Samfunnsviteren skal være et faglig tidsskrift, snarere enn en nyhetsformidler 
 
Samfunnsviterens målgruppe 

• Samfunnsviterens primære målgruppe er alle medlemmer av foreningen, og magasinet 
gjøres tilgjengelig for alle medlemmer 

 
Budskap  

• Samfunnsviteren formidler saker som er av interesse for medlemmene 
• Samfunnsviteren profilerer enkeltmedlemmer, medlemsgrupper og aktiviteter i regi av 

foreningen over hele landet 
• Samfunnsviteren formidler 

- arbeidslivsrelatert stoff (arbeidsmiljø, karriereutvikling, juss osv.) 
- fagforeningsrelatert stoff (tillitsvalgtrollen, juridiske problemstillinger, reportasje fra 

arrangementer som landsmøte og tariffkonferanse, osv.)  
- politikk (utdanning, forskning, sysselsetting, osv.) 
- samfunnsvitenskapelig og humanistisk fagstoff, herunder forskning 
- student- og arbeidslivsrelatert stoff 
- annet relevant stoff (medlemsfordeler osv.) 
- informasjon fra sekretariatet (egenannonser, kontaktinfo osv.) 

 
Prioritering av temaer 
Redaksjonsrådet planlegger hvert år tema for hver av de fire utgavene av Samfunnsviteren. 
Temaer nedfelles i utgivelsesplanen for magasinet i januar hvert år.  
 

  
 
 


