Rapport: evaluering av videreutviklingen av magasinet
Samfunnsviteren 2020-2022.
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Innledning

Magasinet Samfunnsviteren er vedtektsfestet i vedtektenes 8§ 15
SAMFUNNSVITEREN:

¥ Samfunnsviterne utgir tidsskriftet Samfunnsviteren. Hovedstyret er ansvarlig for
faglig kvalitet og niva pa foreningens tidsskrift.”

| denne rapporten redegjar redaksjonsradet for arbeidet som er gjort i forbindelse
med videreutviklingen av Samfunnsviteren.

| kapittel 1.0 vil magasinets historie frem til i dag presenteres. Dette inkluderer
tidligere leserundersgkelser, grunnlagsdokumentet, og redaksjonsradets oppgave
vedtatt av hovedstyret.

| kapittel 2.0 vil rapporten presentere arbeidet med utvikling i perioden.
Kapittel 3.0 presenterer budsjett og ressurser brukt pA magasinet i perioden.

| kapittel 4.0 beskrives de vurderinger og evalueringer som redaksjonsradet har gjort i
sitt arbeid. Dette omfatter bade utgivelsesform, redaksjonsradets rolle fremover,
grunnlagsdokumentet, Samfunnsviternes vedtekter, redaktgrplakaten og veer
varsom-plakaten. I tillegg er det ogsa gjennomfart en omfattende navneprosess i
forbindelse med videreutviklingsarbeidet.

| kapittel 5.0 vil redaksjonsradet presentere sine anbefalinger for det videre arbeidet
med magasinet Samfunnsviteren.



1.0. Samfunnsviterens historie

Samfunnsviteren ble opprettet i 1994 og har siden da veert foreningens
medlemsmagasin. Papirutgaven av medlemsbladet ble utgitt fire ganger i aret og
sendt til alle medlemmer per post, og en Pdf av hver utgave ble gjort tilgjengelig pa
foreningens nettsider.

Fra papir til et digitalt magasin

I 2008 ble det gjennomfart en leserundersgkelse for Samfunnsviteren, som ble
behandlet av hovedstyret i sak 58-08 Undersgkelse blant lesere av
medlemsmagasinet Samfunnsviteren. | kjglvannet av denne undersgkelsen ble
mulighetene for & videreutvikle av medlemsbladet gjennomgatt, og behandlet av
hovedstyret i sak 09-09 Videreutvikling av medlemsbladet Samfunnsviteren. Denne
giennomgangen dreide seg bl.a. om hvorvidt man skulle gke utgivelsesfrekvensen pa
medlemsbladet, og hovedstyret konkluderte da med at man skulle fortsette med en
utgivelsesfrekvens pa fire blader pr. ar. *

Hovedstyret vedtok i sak 5-16 at medlemsbladet Samfunnsviteren fra 2017 skulle ga
digitalt. Begrunnelsen for dette var miljghensyn, gkonomi, bedre faglig tilbud til
medlemmene, endringer i befolkningens medievaner, synlighet, aktualitet,
lesemgnster og preferanser. Feil! Bokmerke er ikke definert.

Digitalisering av Samfunnsviteren endret imidlertid ikke pa utgivelsesfrekvensen og
magasinet fortsatte med fire digitale temautgaver i aret. Innholdet ble produsert av en
ekstern redaktar.

Leserundersgkelse i 2019

Etter noen ar pa digital plattform gnsket foreningen a kartlegge lesevaner og om
medlemmene var forngyde med den digitale utgaven av Samfunnsviteren.

Det ble derfor utfgrt en leserundersgkelse i 2019. Denne skapte imidlertid lite
engasjement, og av de 2025 personene som ble spurt om a delta, var det kun 184
som deltok i leserundersgkelsen. Den lave svarprosenten pa undersgkelsen kan
veere en indikasjon pa at medlemmene var lite engasjert i magasinet.

Tross fa respondenter avdekket leserundersgkelsen likevel et utviklingspotensial, og
redaksjonsradet konkluderte med fglgende:

» Magasinet nar fa lesere i sin naveerende form.

» Organiseringen av magasinet i temanummer er bra, men en utgivelse fire ganger i
aret gjar magasinet lite fleksibelt for & kunne publisere aktuelle saker og veere en del
av samfunnsdebatten.

1 Protokoll Hovedstyremgte i Samfunnsviterne 20.05. 2020.



» Magasinet ma kobles bedre opp imot foreningens arbeid med samfunnspolitikk og
samfunnsansvar for & kunne kommunisere foreningens politikk bredere ut til
medlemmer og andre malgrupper.

Videreutvikling av Samfunnsviteren

I lys av leserundersgkelsen besluttet hovedstyret i sak 34-20 at man skulle ga bort fra
temabaserte utgaver, og ga over til enkeltartikkelpublisering. Det ble ogsa vedtatt at
det skulle gjgres et utviklingsarbeid pa publiseringsplattformen slik at den ble
tilpasset den nye publiseringsformen. 2

Et redaksjonsrad ble nedsatt for & evaluere videreutviklingen av magasinet ut fra
folgende faringer:

e Utgivelsesform og administrasjon (gjennomfgring).
e Malsetning (grunnlagsdokumentet).

Parallelt med videreutvikling av design og utgivelsesform pa magasinet, ble det ogsa
endringer i innholdsproduksjonen. Fra 2020 knyttet magasinet til seq flere journalister
og den eksterne redaktgren var ikke lenger ansvarlig for alt innhold. Foreningens
leder ble redaktar av Samfunnsviteren og flere frilansjournalister leverte innhold
fortlgpende.

1.1. Redaksjonsradets rolle

| begynnelsen ved hver styreperiode er det blitt nedsatt et redaksjonsrad med ansvar
for utgivelsen av medlemsmagasinet Samfunnsviteren. Redaksjonsradet ledes av
foreningens leder. Sekretariatet har innehatt sekreteerfunksjonen i redaksjonsradet.
Redaktaren var ekstern fram til 2020, og hadde ogsa ansvar for
innholdsproduksjonen. Feil! Bokmerke er ikke definert.

Redaksjonsradet rolle ut 2019 var 8 komme med forslag til tema og innspill til innhold
for magasinet og evaluere innholdet av utgivelsene.

Etter at hovedstyret vedtok a videreutvikle det digitale magasinet ble
redaksjonsradets mandat justert til & evaluere og arbeide med videreutvikling av
magasinet.

1.2. Grunnlagsdokumentet for medlemsmagasinet Samfunnsviteren

Samfunnsviteren utgis med utgangspunkt i «Grunnlagsdokumentet for
medlemsmagasinet Samfunnsviteren». Dette har fungert som verktgy og retningslinje
for arbeidet med innhold og utvikling av magasinet.

| forbindelse med digitaliseringen av medlemsmagasinet Samfunnsviteren ble det
foreslatt en revidering av grunnlagsdokumentet. Pa landsmgatet i 2016, sak 6-16
vedtok landsmagtet & «be kommende hovedstyre om a gjennomga

2 Protokoll Hovedstyremgte i Samfunnsviterne 20.05. 2020.
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Grunnlagsdokumentet for medlemsmagasinet Samfunnsviteren og foreta justeringer i
trad med overgangen til en digital versjon av Samfunnsviteren». 3

Grunnlagsdokumentet ble revidert av hovedstyret i sak 75-17.

Se Grunnlagsdokumentet for medlemsmagasinet Samfunnsviteren i vedlegg 2.

2.0. Utvikling av Samfunnsviteren 2020-2021

2.1. Ambisjoner og mal for magasinet Samfunnsviteren

Ambisjonene for magasinet Samfunnsviteren er at det skal fremsta selvstendig og ha
en tydelig stemme som skiller seg fra nettsiden til foreningen. Samfunnsviteren skal
fierne seg fra en posisjon som et rent medlemsblad, men ha flere «<stemmer».
Samfunnsviteren skal synliggjgre kompetanse framfor foreningsinformasjon, og veere
en viktig stemme med et hgyt faglig niva pa aktuelle temaer som arbeidsliv,
utdanning og utviklingstrekk i samfunnet.

Videre er det satt et mal om at Samfunnsviteren skal veere synlig og til stede i
samfunnsdebatten.

Dette skal gjgres ved a veere aktuelle, synliggjare kompetanse som samfunnsviterne
er «alene» om og gi innsikt pa en tilgjengelig og interessant mate.

Magasinet skal gi innsikt og en dypere forstaelse for hendelser i samfunnet, og ogsa
belyse hvordan hendelser i samfunnet henger sammen.

Malet med videreutviklingen var ogsa a na en bredere malgruppe, utover egen
medlemsmasse

Begrepet endring er et sentralt begrep i hvordan magasinet skal leses og forstas.
Samfunnsvitere og humanister sitter pa unik kompetanse i a forsta
endringsprosesser i samfunnet, og magasinet Samfunnsviteren skal synliggjere
hvorfor samfunnet har glede og nytte av denne kompetansen.

2.2. Plattform og redaksjonell profil

For & nd ambisjonene og malene for magasinet Samfunnsviteren var det avgjgrende
a gjare et videreutviklingssteg pa plattformen. Publiseringsplattformen som er
benyttet er Wordpress. | dette kapitelet beskrives de nye endringene som er
videreutviklet pa plattformen.

3 Protokoll fra Samfunnsviternes landsmgte 2016



Redaksjonell profil

Samfunnsviteren har et enkelt utrykk, med fa farger, der bildene i de ulike artiklene er
i fokus. Det er mye svart/hvitt, enkle linjer, foreningens grafiske profil er tatt videre i
magasinet. Logoen til foreningen er synlig i magasinet, slik at det er en tydelig
kobling mellom forening og magasin.

Landingssiden

Det er en forside, med en toppsak som alltid ligger averst pa siden. Videre fordeler
det seg i stgrre og mindre saker. Det er plass til en liten ingress under tittelen, og det
er mer fokus pa bilder pa plattformen. Nederst er det tre artikler uten bilder. | footeren
er det informasjon om personvern og kontaktinformasjon.

Navigasjon

Det har vaert fokus pa enkel navigasjon pa siden

Meny

Hovedsak titte] skrives her

Det er en enkel meny, som fordeler seg i noen kategorier, slik at det blir lett a finne
tilbake til en sak magasinet fglger over tid, eller finne artikler sortert etter maler.
Menyen har ogséa egne undersider som tydeliggjer hva magasinet er, og hvordan
lesere kan ta kontakt med redaksjonen. Se illustrasjonen over.

Elementer



Magasinet har enkle elementer som skal bidra til & fortelle historien i ulike
artikkelmaler. | tillegg er det mulig & legge til elementer pa forsiden, som en snarvei til
andre interne eller eksterne undersider. Under artiklene er det ogsa kategorier, som

tar leseren til andre artikler med samme type tema.

Maler

For & svare ut hvordan Samfunnsviteren skal kunne veere et talergr for foreningen,
og samtidig presentere ulike typer nyheter ma innholdet fordeles i riktig formater. |
videreutviklingen av den nye plattformen ble det jobbet med & skape et tydelig skille
mellom nyheter, dybde, pabygningssaker, kommentarer, jobbintervjuet og

Samfunnsviterne mener.

Norges desidert
mest kritiserte etat

ave Navaress

Dybde

Effekter som flere
bilder,
bildekarusell,
uthevet sitat,
faktaboks,
henvisninger til
andre saker gjar
det mulig a fortelle
historien pa en
moderne og bedre
mate.



WA KORONA — VIRUSET SON ENDRET VERDEN

Hva skjer med oss
etter pandemien?

til temaet.

Griindernes krasjmeate
med pandemien

Alle £f TRoMet a¥ Roronakrisen, men n

wen mer enn
andre. Dt er for eksetnp] stoe Gorsijell ph en scen har

an fast kb i staten ot grinden sller ansatte i
Sppetact - i vekathecriiter

Det Orbvillige utenfondkapetT

Tema- og
pabygningssaker

Tema- og
pabygningssaker har
mange av de samme
effektene og
mulighetene som
dybde, men her legges
dybdesakene i kapitler
med ulike temaer. Det
kan eksempelvis veere
temaet: Skyggen av
pandemien, der temaet
forfalges over tid.
Tema- og
pabygningssaker
legges @verst i
menyen, slik at man
raskt kan finne tilbake

Nyheter

Nyhetssaker er
ofte korte, og
det er mindre
fokus pa
visuelle
effekter.



> S e Kommentarer

| kommentarer er det
1fagloreningencs skygie faerre virkemidler
e ' som farger og
effekter for a fortelle
historien. Spalten gir
uttrykk for
debattforfatterens
analyser og
meninger, og dette
presiseres
innledningsvis.

> ——— Samfunnsviterne mener

Dette er foreningens egen
N = spalte. Her synliggjares
PRecmhee st A foreningens meninger og
o standpunkter i ulike saker.
a ' Foreningens leder og
redaktar bruker spalten til
a kommentere aktuelle
hendelser. Spalten blir
ikke brukt til & formidle
medlemsinformasjon,
men det er kommentarer
som skal ha nyhetsverdi
og aktualitet utover
medlemsmassen.
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JOBBINTERVJUET

- Min jobb endrer seg i takt med
politikken

Skribent, Sophie Ravn Spurkeland

090.08.2021

P ethar Joh Severinsen (44) vent
seg til at ting kan endre seg raskt i politikken. Pa draye to ar har
det veert fem ulike statsrader. Det betyr ny start og nye rutiner.

S om senior kommunikasjonsradgiver i
PR

»
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Jobbintervjuet

| spalten Jobbintervjuet
intervjues samfunnsvitere i
ulike stillinger og bransjer.
Spalten er et ledd i
foreningens arbeid med a
synliggjere
samfunnsvitenskapelig og
humanistisk kompetanse og
fagenes anvendelse.



Ny design og navigering fra samfunnsviterne.no

Magasinet Samfunnsviteren!

Et magasin om
arbeidsliv og
samfunnsutvikling

LES SAMFUNNSVITEREN!

Samfunns ener:

A traffede syke reduserer ke sykefravaret

Viharblitt Iyttet til: Endelig gar regjeringen inn for a
oppheve karensperioden for arbeidsavklaringspenger,
Dette er en gledelig beskjed som viser at regjeringen

innfrir et viktig valgkamplofte.

Les Samfunnsviterne mener »

Annonseboks pa samfunnsviterne.no

Annonseboksen har fatt ny design, som
tydeliggjer flatene man kan lese magasinet,
enten det er pa PC, nettbrett eller mobil.
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Direkte lenke

Som en del av
videreutviklingen
av magasinet er
det utviklet en
direkte lenke fra
foreningens
nettside til
magasinet. P4 den
maten kan nyheter
fra magasinet
synliggjeres bedre
pa foreningens
nettside.



1 VIER VE FOR VARE NEDLENIER

Bli en av oss pa samfunnsviterne.no

Les aktuelt stoff om arbeidsliv og samfunnsutvikling pa

samfunnsviteren.no

Klikk her hvis du ikke kan lese denne e-posten.

Les aktuelt stoff om arbeidsliv og samfunnsutvikling pa
samfunnsviteren.no

Dyhde

Av jord er du kommet...
Kunne du tenke deg @ bo i et
jordhus? En héndfull ildskjeler
kjemper for & ta verdens mest
miljevennlige byggemateriale inn

ivarmen igjen.

2.3. Redaksjonsradets rolle
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Facebook-
banner

Nytt design pa
FB-banneret
skal
tydeliggjere at
FB-siden er
foreningens,
men samtidig
informere om
at det ogsa
deles
informasjon
fra magasinet.

Nyhetsbrev har
nytt banner

Nyhetsbrev som
sendes fra
magasinet
Samfunnsviteren
har ogsa et nytt
banner, som er i
samme design
som Facebook-
banneret og
annonseboksen
pa foreningens
nettside.



Som nevnt har redaksjonsradet i 2021 gatt bort fra a foresla tema for utgaver og
enkeltartikler til & foresla fokusomrader for Samfunnsviteren i 2021.

Redaksjonsradets vedtatte fokusomrader

Samfunnsviteren skal speile det som foregar i organisasjonen. | den forbindelse
vedtok redaksjonsradet noen fokusomrader for Samfunnsviteren, som tar
utgangspunkt i styringsdokumentet for prioriterte omrader i perioden. Se vedlegg 1.
Falgende hovedpunkter ble vedtatt av redaksjonsradet:

e Lgnn- og arbeidsvilkar
e Fagenes betydning/samfunnsvitenskapelige kompetanse
e Samfunnspolitikk og samfunnsansvar

| tillegg har redaksjonsradet som nevnt innledningsvis fatt i oppgave a girad i
forbindelse med utviklingen av Samfunnsviteren, og arbeidet med evalueringen av
endringene i Samfunnsviteren.

2.4 Utgivelsesform

Etter at det ble innfart enkeltsakpublisering og ikke utgavebasert publisering, har
sekretariatet arbeidet i en intern redaksjon bestaende av ulike fagavdelinger for a
sikre at innholdet i Samfunnsviteren belyser det som rgrer seg i organisasjonen og i
samfunnet.

Sekretariatet har ogsa veert i dialog med studentleder og nestleder for & fa innspill il
aktuelle studentrelevante saker i Samfunnsviteren.

Det farste halvaret etter nylansering av Samfunnsviteren har en ekstern radgiver
bistatt sekretariatet ved behov med a jobbe fram en god arbeidsform.

Ved ga bort fra at alt innhold laget av én journalist, er det na flere frilansjournalister
som skriver for magasinet, som igjen har fart til at flere «<stemmer» har kommet til i
Samfunnsviteren. Lesestatistikken kan tyde pa at endringene med publiseringsform
og administrasjon har gitt bedre resultater. Mer informasjon om lesertall i kapittel 4.7.

2.5. Navneprosessen og fokusgruppe

Omleggingen av samfunnsviteren.no har gitt magasinet nytt design og ny
redaksjonell profil. Innholdet i magasinet fremstar mer i trad med dagens
forventninger til et digitalt magasin.

Etter hvert som Samfunnsviteren ble mer synlig, og en arena for flere lesere, ser man
en utfordring ved at navnet er likt navnet pa foreningen.

14



Redaksjonsradet anbefalte som en del av videreutviklingen av magasinet, at det
skulle gjennomfgres en navneprosess. Det ble ogsa bestemt at en fokusgruppe
skulle ta en del av denne prosessen.

| vurderingen av alternative navn har redaksjonsradet hatt fokus pa a sikre at et
eventuelt annet navn skulle speile foreningens og magasinets identitet. Som en del
av navneprosessen gnsket redaksjonsradet at eventuelle forslag om nytt navn skal
bidra til &:

Tydeliggjere den selvstendige profilen til magasinet

Ha en differanse eller markere seg som et selvstendig produkt av foreningen
Bidra til gkt interesse for fagfeltet og foreningen

Synligjgre samfunnsvitenskapelige kompetanse

Navnet skal:

Vekke nysgjerrighet
Signalisere faglig tyngde
Bygge identitet

Veere assosiativt relevant

Hva skal navnet levere pa?

e Enkelt
e Tydelig
e Norsk
e FEttord

e Skal ikke forveksles med andre navn

Fokusgruppe

Redaksjonsradet kom frem til tre mulige navn som alle kan bidra til & styrke
magasinets identitet og selvstendige profil. Som et ledd i navneprosessen vurderte
redaksjonsradet det som hensiktsmessig a involvere en fokusgruppe bestadende av
medlemmer og fa deres syn pa de tre navneforslagene.

Redaksjonsradet ga fglgende kriterier for nedsetting av en fokusgruppe:

e Det skulle vaere bade kvinner og menn.

e Aldersspredning for a representere unge og eldre lesere

e Geografisk spredning

e Fint med variasjon pa antall &r deltakerne har veert medlem.

Fokusgruppen ble presentert tre navneforslag og en beskrivelse av navnene i tilfeldig
rekkefglge.

15



TENDENS

EX magazin om arbeidalis og samfunnsutsibling

Kampen mot digitalt utenforskap

TENDENS -
retning, utvikling og forhold som preger samfunnet (tendere?) utvikle seg mot, i retning av, peke mot.

Q Meny =

PREMISS

Et magasin om arbeidsliv og samfusnsutoikling

e
Kampen mot digitalt utenforskap

£00000 no skatvi

PREMISS -
forutsetning eller betingelse, det som danner grunnlaget for beslutninger.

16



Q Meny =

SA\VI

Et magasin om arbeidsliv op samfunnsutvikling

Kampen mot digitalt utenforskap

tale. Hoordan skl si

SAVI -
abstrakt, sammensatt konstruksjon og forkortelse av SAmfunnsVlterne.
Kan skrives med bindestrek? SA-VI.

Fokusgruppen rangerte navnene i falgende rekkefglge:
1. SaVvi
2. Tendens

3. Premiss

Redaksjonsradet og representanter fra sekretariatet som har deltatt i
navneprosessen har tatt med innspillene til fokusgruppen med i sin vurdering.

Redaksjonsradet valgte fglgende rangering:
1. Tendens
2. SaVi

3. Premiss

Videre arbeid med et eventuelt navnebytte

Redaksjonsradet vurderte det som hensiktsmessig a undersgke om de foreslatte
navnene var ledige og kunne kjgpes. Foreningens samarbeidspartner pa
designutvikling av magasinet, Dinamo, har erfaring med & forhandle og kjape
domener, og ble bedt om & undersgke eierskap og pris pa de tre navnene. De har
startet en dialog med eierne av domenene.
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2.6. Markedsfaring

Siden relanseringen i mars 2021 har det veert jobbet med & skape synlighet og
engasjement rundt innholdet i magasinet. Strategien har veert & markedsfgre
artiklene gjennom betalt annonsering og oppdateringer i foreningens kanaler i sosiale
medier. | tillegg har medlemmer og andre som abonnerer pa nyhetsbrevet fatt
oppdaterte saker i sin innboks gjennom jevnlige nyhetsbrevutsendinger med utvalgte
artikler fra magasinet.

Formalet med a dele saker pa foreningens Facebook-side og Linkedin har veert & na
falgere og medlemmer i foreningen. Pa Instagram har det veert et mer lekent sprak,
og det er benyttet ulike effekter for & kommunisere til et yngre publikum. Ved bruk av
annonser har formalet veert & nd nye potensielle lesere av Samfunnsviteren.
Nyhetsbrev er sendt ut til medlemmer i foreningen og til ikke-medlemmer som har
meldt seg pa nyhetsbrev fordi de gnsker informasjon om aktuelle saker fra
magasinet.

2.7. Grunnlagsdokumentet versus Redaktgrplakaten og Veer varsom-plakaten

Grunnlagsdokumentet for medlemsmagasinet Samfunnsviteren har veert et verktay
og styringsdokument for Samfunnsviteren. | evalueringen har redaksjonsradet vurdert
hvorvidt videreutviklingen fordrer vedtektsendringer og endringer i
grunnlagsdokumentet. | lys av denne diskusjonen har redaksjonsradet sett hen til
normer og retningslinjer som andre medier jobber etter, som Redaktgrplakaten og
Veer varsom-plakaten. Grunnlagsdokumentet har veert drgftet i flere mater, og
redaksjonsradet har ogsa diskutert grunnlagsdokumentet opp mot videreutviklingen
av magasinet. | diskusjonen er det ogsa innhentet informasjon fra andre foreninger
som har medlemsblad, for a kartlegge mulige fordeler og ulemper ved a falge
Redaktgrplakaten, Veer varsom-plakaten, eller fortsette & arbeide etter dagens
grunnlagsdokument.

3.0. Budsjett og ressurser

Endringene og arbeidet etter omleggingen har medfart gkte kostnader og ressurser
som er satt av til & jobbe med magasinet Samfunnsviteren.

3.1. Utviklingskostnader og kostnader knyttet til innhold

Folgende oversikt viser kostandene for videreutvikling av Samfunnsviteren, samt
kostander knyttet til innhold. Utviklingskostnadene gjelder webutvikling, redaksjonell
radgivning, design, mgtevirksomhet, prosjektledelse og testing. Kostander for innhold
er bilder, tekster, film og reisekostnader knyttet til oppdrag for Samfunnsviteren.
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ekst Fakhbsk hithl 1 &r | Periodebudsjett Forbruk i %%

Medlemstilbud, fagstoff 1274846,24 700 000,00 182,12

430 - Samfunnsvitern magasin 0,00 0,00 0,00
0 - {Ingen verdi) 0,00 700 000,00 0,00
2043001 - Digitalisering av magasinet 772984,59 0,00 0,00
2043002 - Diverse innkjgp, journaliste 501861,65 0,00 0,00

3.2. Markedsfgring og annonseinntekt

Samlet budsjett for profilering av magasinet i ulike kanaler som podkast, sosiale
medier var pa rundt kr 350 000,- i 2021.

Redaksjonen har mottatt henvendelser med forespgrsel om Samfunnsviteren tilbyr
annonseplasser i magasinet. A tilby annonsering er ressurskrevende da det
innebzerer bade a selge annonseplasser, oppfelging og administrasjon.

Redaksjonsradet har vurdert at det ikke er hensiktsmessig & tilby annonseplasser i
magasinet pa naveerende tidspunkt.

3.3. Ressurser brukt pd magasinet

| 2019, far relanseringen av Samfunnsviteren arbeidet to ansatte i sekretariatet ca.
30-50 prosent hver med a lese korrektur, inneha sekretaerfunksjon for
redaksjonsradet og publisere innhold pa plattformen.

| 2020 arbeidet tre ansatte ca 20-50 prosent av sine stillinger med Samfunnsviteren.
Etter relanseringen av Samfunnsviteren i 2021 har tre ansatte arbeidet henholdsvis
én pa 100 prosent, én ca 40 prosent og én ca 30 prosent med magasinet. | tillegg
leser redaktgren korrektur av alle saker som publiseres.

Med omlegging og nylansering har det blitt flere oppgaver knyttet til magasinet. Disse
kan oppsummeres med fglgende:

e Skrive saksliste, referat, presentere resultater og veere sekreteer for
redaksjonsradet.

e Ha ukentlige redaksjonsmgter og planlegge innhold i magasinet.

e Finne frilansjournalister og innga avtaler med disse.

e Publisere innhold pa magasinets plattform

e Utsending av nyhetsbrev om magasinet

e Fglge opp og lage annonseposter for magasinet.

e Lese korrektur og vurdere innsendte tekster.

e Skrive nyhetssaker for spalten Samfunnsviterne mener eller spalten
Jobbintervjuet.
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4.0 Vurderinger/evaluering

4.1. Plattform og redaksjonell profil

For & nd ambisjonene og malene for magasinet Samfunnsviteren var det avgjgrende
a gjare et videreutviklingssteg pa plattformen. Publiseringsplattformen som er
benyttet er Wordpress. Det er en forholdsvis rimelig plattform. Det er i tillegg en
plattform som var samarbeidspartner pa design og videreutvikling kunne drifte, og
som gjorde at vi kunne fa opp en ny weblgsning relativt raskt.

Den redaksjonelle profilen til Samfunnsviteren har vaert & presentere samfunnsaktuelt
stoff pa en enkel og innbydende mate. Ved at plattformen ble bygget med
gjenkjennelige grafisk profil og rene linjer, har magasinet blitt et tydelig produkt av
foreningen.

| videreutviklingen var det fokus pa det visuelle og muligheten for & kunne publisere
gode bilder og god navigasjon. Noen av de redaksjonelle valgene som er gjort var &
ha egne maler for ulike temaer og ulike typer innhold. Det har veert viktig & skape et
skille pa innhold som kommer fra foreningen, fra innhold som er skrevet av
journalister eller eksterne skribenter og kommentarer.

Samtidig er det fortsatt en usikkerhet knyttet til om leserne forstar hvem som star bak
de ulike sakene i magasinet. Spesielt problematisk er dette i spalten
«Samfunnsviterne mener», der navnet pa foreningen og magasinet kan forveksles.
Dette diskuteres mer i kapittel 4.3.

4.2. Utgivelsesform

Fortlapende publisering av artikler bidrar til at magasinet Samfunnsviteren har blitt
mer aktuell i samfunnsdebatten. Fortlapende publisering bidrar ogsa til at foreningen
kan kommentere og veere mer aktiv i pagaende prosesser i samfunnet. Det har ogsa
fart til mer engasjement blant lesere, som vi ser i henvendelser til redaksjonen. Det
er mer informasjon om dette i kapittel 4.7.

At magasinet na administreres fra sekretariatet, har gjort det enklere a se
sammenhenger mellom hva organisasjonen arbeider med og hva som skjer i
samfunnet.

Flere journalister spiller inn forslag til saker selv, noe som ogsad medfarer mer
administrasjon rundt innholdsproduksjonen. Fortlgpende publisering har ogsa ekt
den totale mengden artikler sammenliknet med nar det tidligere var utgavebasert
publisering av artikler, noe som har veert en gnsket utvikling. Ukentlige
redaksjonsmgter pa sekretariatet er derfor ngdvendig for & sikre at det publiseres
relevante og aktuelle saker i magasinet fortlgpende.

4.3. Magasinets navn
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Som tidligere nevnt har problematikken rundt magasinets navn blitt forsterket som
falge av gkt synlighet. Navnet pa magasinet er sveert likt foreningens navn, og
medlemmer og samarbeidspartnere har ved flere tilfeller blandet sammen foreningen
0og magasinet. | tillegg kommuniseres magasinets innhold i foreningens sosiale
medier-plattformer, noe som kan skape forvirring rundt hva foreningens politikk er og
hva som er saker formidlet av uavhengige journalister.

| tillegg finnes det i dag en studentavis ved UiO med likelydende navn som
Samfunnsviteren.

Det er vurdert at det ikke er hensiktsmessig & lage en egen sosiale medier-profil for
magasinet, da navnelikheten kan fare til at det blir utfordrende & forsta forskjellen pa
hva som er foreningens profil og hva som er magasinets profil.

Det er ogsa et poeng i seg selv at magasinet skal fa en mer selvstendig profil, i lys av
alle endringene som har skjedd pa grunn av omleggingen. Redaksjonsradet
anbefaler derfor at navnet pa magasinet bar endres.

Et nytt navn vil tydeliggjare profilen til magasinet, skape en bedre forstaelse for nar
foreningen formidler politikk og meninger, og nar magasinet formidler aktuelt stoff
produsert av journalister. | tillegg kan et nytt navn vekke interesse og fare til
nysgjerrighet knyttet til fagfeltet foreningen representerer.

4.4, Redaksjonsradets rolle fremover

Som fglge av endringene i arbeidsmaten til magasinet har ogsa redaksjonsradets
rolle og arbeid endret seg. Nar videreutviklingsarbeidet er ferdig, vil det ikke lenger
veere ngdvendig med et sittende redaksjonsrad. Et nytt redaksjonsrad vil ikke ha
mulighet til & delta pa ukentlig og fortlgpende mater om innhold til magasinet.

En erstatning for redaksjonsradet kan veere at arbeidsgrupper og utvalg kan spille inn
saker som magasinet bar belyse, og pa den maten kan hele organisasjonen
involveres i magasinet. Sekretariatet kan ogsa arbeide tett med Samfunnsviternes
samfunnspolitiske utvalg og andre grupper i foreningen, og pa den maten fa innspill
til saker i magasinet.

Redaksjonsradet foreslar derfor at det ikke nedsettes et nytt redaksjonsrad i neste
periode.

4.5. Grunnlagsdokumentet, Redaktgrplakaten og Veer varsom- plakaten

Grunnlagsdokumentet for medlemsmagasinet Samfunnsviteren har veert et verktay
og styringsdokument for hvordan foreningen skal arbeide med Samfunnsviteren.
Som en del av evalueringen har redaksjonsradet vurdert hvorvidt videreutviklingen
fordrer vedtektsendringer og endringer i grunnlagsdokumentet.

Magasinet Samfunnsviteren er ikke underlagt Redaktarplakaten. Flere tidsskrifter og
magasiner som gis ut av andre Akademiker-foreninger har valgt & vaere underlagt
redaktgrplakaten. En av foreningene som har valgt a fglge redaktgrplakaten skriver
at det er fordi det var viktig & plassere ansvaret for innholdet hos redaktaren.
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Vedkommende har slik sett ogsa ansvaret for viktige redaksjonelle verdier som
kildevern, skille mellom redaksjonelt innhold og annonser, samt kan klargjegre hva
som er meningsbaerende innhold og hva som er aktuelt innhold.

Dersom Samfunnsviteren skal redigeres etter redaktgrplakaten, vil det pavirke
redaktgrens rolle, da redaktarplakaten regulerer forholdet mellom redakter og
eier/utgiver.

Selv om Samfunnsviteren ikke er underlagt Veer Varsom-plakaten, er gjeldende
praksis at redaksjonen fglger pressenes etiske normer og plikter. Ettersom det har
kommet flere frilansjournalister som leverer artikler til magasinet, kan det veere
hensiktsmessig a ta et standpunkt til Vaer Varsom-plakaten og informere om at
Samfunnsviteren plikter a fglge denne, med en forventning om at ogsa frilanseren
gjor det samme.

Redaksjonsradet har som en del av videreutviklingen draftet mulige fordeler og
ulemper ved & arbeide etter et Grunnlagsdokument, Redaktgrplakat og Veer Varsom-
plakaten. De vurderte det til at magasinet bar fortsetter a arbeide etter
Grunnlagsdokumentet. Da magasinet allerede fglger prinsippene til Veer varsom-
plakaten, uten formelt & vaere medlem i Norsk presseforbund, bgr det fremkomme pa
magasinets nettside at magasinet fglger prinsippene gitt i Veer varsom plakaten.
Redaksjonsradet ser det ikke som hensiktsmessig & fglge Redaktarplakaten pa
naveerende tidspunkt, men dette kan vurderes pa nytt nar magasinet er mer etablert i
naveerende form.

Redaksjonsradet vurderer det ogsa som ngdvendig & revidere dagens
grunnlagsdokument. Hva som bgr revideres spores direkte i vedlegget.

4.6. Samfunnsviternes vedtekter

Medielandskapet og lesernes forventning til et magasin er i stadig endring. Dette har
ogsa endret seg siden medlemsundersgkelsen ble gjennomfart i 2019. For at
magasinet skal fortsette & holde seg relevant, og gi medlemmer og potensielle
medlemmer et godt faglig innhold, bgr ikke utviklingen av magasinet bli begrenset av
vedtektene. Det anbefales derfor at det gjgres en justering i vedtektene. | dag er
magasinet vedtektsfestet i paragraf 15:

§ 15 SAMFUNNSVITEREN

Samfunnsviterne utgir magasinet Samfunnsviteren, som er foreningens medlemsmagasin og
en av foreningens viktigste kommunikasjonskanaler. Samfunnsviteren formidler fagstoff,
foreningens politikk og andre saker som er av interesse for medlemmene. Hovedstyret er
ansvarlig for faglig kvalitet og niva pa foreningens magasin og utarbeider retningslinjer for
Samfunnsviteren.

4.7. Markedsfgring og statistikk
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Ved & publisere to til tre saker i uken, kombinert med betalt markedsfaring for & dele
innholdet fra magasinet ut til potensielle malgrupper, er malet & etablere magasinet,
herunder ogsa foreningen, som en viktig stemme i samfunnsdebatten.

Hyppig bruk av annonser har fart til en del diskusjoner i kommentarfelt og at artikler
fra Samfunnsviteren er delt i sosiale medier. Magasinets innhold engasjerer i
varierende grad, og noen saker genererer mange kommentarer i kommentarfeltet pa
sosiale medier. Annonser og poster i sosiale medier med magasinets innhold
modereres fra sekretariatet, og det har veert tilfeller der annonsering av saker har blitt
stoppet fordi tonen i kommentarfeltet ikke er innenfor det magasinet eller foreningen
ansker a identifisere seg med.

Strategien med betalt markedsfaring i sosiale medier anses som ngdvendig for a
sikre trafikk inn til magasinet. Det jobbes ogsa med a skaffe nye abonnenter til
nyhetsbrevet. SEO-verktgyet som er under uttesting, er ment & bidra til a tilpasse
magasinets innhold best mulig i Google-sgk. | perioden siden lanseringen i mars
2021 er antallet lesere og besgkende nesten tredoblet sammenlignet med den
digitale plattformen og publiseringsformen magasinet hadde per fjerde kvartal 2020.

Kommentarfeltet

Ogsa kildene til saker pa trykk deler innhold fra magasinet, noe som bidrar til god
spredning. Se eksempelvis skjermdumpen under.

. Anders Fogh Jensen
4 S5min-Q

S& er Pseudoarbeid (som jeg har skrevet sammen med Dennis Ngrmark) kommet pa norsk og
debatten er skudt i gang:

https://Inkd.in/ehkFmvvt

Her taler jeg bl.a. om tematikken overuddannelse. lide hgrt, ilde at taenke pa, men ikke mindre
rigtigt af den grund. Jeg har altid sat en are i at arbejde for dannelse, og uddannelse kan
rigtignok fgre dannelse med sig, men undertiden ogséa utilfredshed med de faktiske job, der s&
ma ‘magistres’ eller ‘djoffes’ op.

SAMFUNNSVITEREN.NO
Utdanning for ingenting - Samfunnsviteren
Filosof og forfatter Anders Fogh Jensen mener vi overutdanner for mange mennesker, og at sv

M 1

Et eksempel pa en sak som fikk mange likes og kommentarer i kommentarfeltet:
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,, Samfunnsviterne
agt ut av Sondre H 13:12-Q

Holder du igjen meningene dine i frykt for 3 bli "kansellert"?

Ut med kanselleringskultur Finn ut meir
Magasinet Samfunnsviteren

oY Lik dette (D Kommenter

Henvendelser via e-post

Det har i perioden kommet flere e-poster fra lesere som gjerne vil foresla egne
vinklinger pa saker som diskuteres i magasinet.

Et eksempel er en henvendelse i forbindelse med artikkelen om Svalbardspgrsmalet,
der en lokalpolitiker var uenig i det en annen politiker fra samme parti hadde sagt i
saken.

Et annet eksempel var nar dyrevernorganisasjonen NOAH tok kontakt fordi de var
uenige i vinklingen i en sak om ulvedebatten. Ogsa en sak om taxinzeringen, har
skapt engasjement. | alle tilfeller oppmuntrer vi leserne til & sende inn en kronikk og
fa spalteplass til & skrive om eget perspektiv i saken. Det tilstrebes ogsa i alle saker
at ulike kilder skal komme til.

Statistikk

| dette kapitlet presenteres sidevisninger, unike sidevisninger i 2020 og i 2021.
Lesestatistikken har gkt etter omleggingen av magasinet.

En unik sidevisning bestar av sidevisningene som genereres av samme bruker i
samme gkt.
Besgkende/brukere pa nettstedet i lapet av en bestemt tidsperiode (telt bare én

gang)
Feilkilder: en person bruker flere nettlesere.
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https://samfunnsviteren.no/dybdeartikkel/svalbardsporsmalet/
https://samfunnsviteren.no/ulvedebatten-splitter-by-og-land/
https://samfunnsviteren.no/drosjenaeringen-sliter/

Sidevisninger/unike sidevisninger

7 920
A kvartal 2020 N O 144

0 2000 4000 6000 8000 10 000
Unike sidevisninger  H Sidevisninger

Sidevisninger pa
www.samfunnsviteren.no

0 VAR 20 N
35325

20 258
3. kvartal 20 | S 24 227

20 888
2. hvartal 20 S 24 527

1188
1. kvartal 2021 B 1419

0 5000 10000 15 000 20 000 25 000 30 000 35 000 40 000

Unike sidevisninger W Sidevisninger

Unike sidevisninger Sidevisninge Brukere

| tabellen ser vi
unike
sidevisninger og
sidevisninger for
2020. Aret for vi
relanserte
Samfunnsviteren.

| tabellen ser vi
unike
sidevisninger og
sidevisninger for
2021.Ql er
ufullstendig, fordi i
den perioden var
det overgang
mellom ny og
gammel plattform.
Tallene viser at
det har veert en
jevn dobling av
antall unike
sidevisninger og
sidevisninger.

Tabellen viser det
totale antallet

Totalt 2020 24124 29001 15563 visninger i 2020
Unike sidevisninger  Sidevisninger Brukere Tabellen viser det
, totale antallet
Totalt i 2021 74343 85498 49090 visninger i 2021.
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Tallene i begge tabellene over viser at det er en betydelig stgrre andel som besgker
magasinet Samfunnsviteren i 2021 sammenlignet med 2020. Det er en gkning av
antall unike sidevisninger, sidevisninger og brukere.

5.0. Redaksjonsradets anbefalinger

Pa oppdrag fra hovedstyret har redaksjonsradet evaluert utgivelsesform og
administrasjon (gjennomfgring) og malsetning (grunnlagsdokumentet). Formalet med
evalueringen er blant annet for & undersgke om man med omleggingen av
Samfunnsviteren har nadd de malene som er satt. Redaksjonsradet evaluerer og
anbefaler fglgende:

Ressurser

* Redaksjonsradet anbefaler at dagens ressurser som er satt av til & jobbe med
magasinet opprettholdes.

* Redaksjonsradet anbefaler at det avventes med & tilby annonseplasser for eksterne
aktgrer. Dersom det kommer mange henvendelser pa dette, kan det vurderes pa et
senere tidspunkt.

* Redaksjonsradet anbefaler at redaksjonsarbeidet administreres fra sekretariatet.

* Redaksjonsradet anbefaler fortsatt bruk av frilansjournalister til innholdsproduksjon i
magasinet.

Utgivelsesform.

* Redaksjonsradet anbefaler at dagens publiseringsform opprettholdes.

Navnebytte

* Redaksjonsradet anbefaler at foreningen kjgper domenenavn i trad med
redaksjonsradets anbefalinger.

* Redaksjonsradet anbefaler at magasinet Samfunnsviteren bytter navn til Tendens.

* Redaksjonsradet vurderer det som nyttig at det gjares en ny leserundersgkelse
eller utvidet undersgkelse av magasinet.

Redaksjonsradets rolle

* Redaksjonsradet foreslar at redaksjonsradet legges ned i sin ndveerende form.
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* Redaksjonsradet anbefaler at arbeidsgruppen for samfunnspolitikk og
samfunnsansvar far et saerskilt ansvar for 8 komme med forslag til temaer i
magasinet.

Grunnlagsdokumentet, Redaktarplakaten og Veer varsom-plakaten

*Redaksjonsradet anbefaler at magasinet arbeider etter en revidert versjon av
Grunnlagsdokumentet. Se forslag til justeringer i vedlagt Grunnlagsdokument.

* Redaksjonsradet anbefaler at Redaktgrplakaten vurderes pa nytt pa et senere
tidspunkt nar magasinet er mer etablert.

* Redaksjonsradet anbefaler at magasinet synliggjar at de fglger prinsippene for Veer
varsom-plakaten, og at dette ogsa forventes av frilansjournalistene.

Vedtekter for Samfunnsviterne

* Som falge av at medielandskapet stadig er i endring, mener redaksjonsradet at en
eventuell videreutvikling av magasinet ikke begrenses av Samfunnsviternes
vedtekter. Redaksjonsradet anbefaler at magasinet ikke lenger er vedtektsfestet som
en egen paragraf. Redaksjonsradet foreslar derfor at paragraf 15 fjernes og at
magasinet legges inn som et eget punkt under hovedstyrets mandat og
arbeidsoppgaver, i paragraf 5. Se vedlegg 3.

Markedsfgring

*Redaksjonsradet anbefaler at det opprettes egne sosiale medier-kontoer til
magasinet, slik at magasinet far sin egen tone of voice. Dette bar farst gjares ved et
eventuelt navnebytte.

*Redaksjonsradet anbefaler at magasinet fortsetter med betalt annonsering pa ulike
plattformer som til enhver tid anses som hensiktsmessig.
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Vedleqgg 1.

Vedtatte fokusomradene for magasinet i 2021

Lgnn- og arbeidsvilkar:

>

>
>
>

Kompetanse hos medlemmer og tillitsvalgte for & mgte et arbeidsliv i endring. F.eks.
e Digitalisering

e Teknologiutvikling

o Demografiske endringer

e Omstillingsprosesser

Gode arbeidsvilkar for alle gjennom hele arbeidslivet

Livslang leering og kompetanseheving gjennom hele arbeidslivet

Sosial sikkerhet som fremmer mobilitet og utvikling i alle livsfaser

Fagenes betydning /samfunnsvitenskapelige kompetanse

>

>

Synliggjare samfunnsvitenskapelig kompetanse i et arbeidsliv preget av et stort fokus pa
teknologi og teknologiske Igsninger
Synliggjere behovet for tverrfaglig kompetanse og samarbeid blant

- medlemmer

- utdanningsinstitusjoner

- p& arbeidsplassen.

Samfunnspolitikk og samfunnsansvar

YV VY

Arbeide med demokrati, ytringsfrinet og rettssikkerhet

Arbeide med solidaritet og bistand

Arbeidet med gkt velferd — gkonomisk og sosial baerekraft

Langtidsvirkning og -konsekvenser av Covid-19; betydning for samfunnsutviklingen
generelt og arbeidslivet spesielt
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Vedleqgqg 2.

Grunnlagsdokument for
Tendens

Vedtatt av hovedstyret «ny dato»

Malet med Tendens

e Tendens skal bidra til & utvikle en samfunnsviteridentitet og styrke fellesskapsfalelsen
i foreningen.

¢ Tendens skal synliggjgre den samfunnsvitenskapelige kompetansens bidrag i
samfunnet og i samfunnsdebatten.

Malgrupper

e Malgruppen til Tendens er alle medlemmer og potensielle nye medlemmer av
foreningen.

e Tendens skal ogsa veere tilgjengelig for andre samfunnsinteresserte lesere.

Budskap

e Tendens skal formidle innhold som er av interesse for medlemmer og potensielle nye
medlemmer.

o Tendens skal formidle:
- arbeidslivsrelatert stoff
- fagforeningsrelatert stoff
- samfunnspolitikk
- samfunnsvitenskapelig og humanistisk fagstoff, herunder forskning
- student- og karriererelatert stoff
- informasjon om foreningen og relevante lenker til foreningens nettside.

Vedleqgqg 3.
8 5 HOVEDSTYRET

Hovedstyret er Samfunnsviternes gverste politiske organ nar landsmgtet ikke er samlet.
Hovedstyret avgjar selv sin arbeidsform.

Hovedstyret bestar av:

a. leder
b. nestleder
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c. seks styremedlemmer
d. én studentobservatar
e. fem varamedlemmer

Farste vara har mgte-, tale- og forslagsrett.
Studentobservataren velges for ett ar av gangen av studentutvalget.
Studentobservatgren har mgte- og talerett.

Vedtak fattes med alminnelig flertall. Ved stemmelikhet har leder dobbeltstemme.
Hovedstyret er vedtaksdyktig nar minst halvparten av medlemmene er til stede.

Hovedstyret sammenkalles minimum fire ganger pr. ar, eller hvis minst to av styrets
medlemmer gnsker det.

Hovedstyrets medlemmer og varamedlemmer kan ikke samtidig veere fylkesledere.
Hovedstyrets medlemmer bgr ikke sitte mer enn seks ar sammenhengene i samme verv.
Hovedstyrets mandat og arbeidsoppgaver:

a. Ledelse av Samfunnsviterne mellom landsmgtene

b. Folge opp vedtak fattet av landsmgatet

c. Vedta styringsdokumenter og handlingsplan

d. Nedsette arbeidsgrupper, komiteer, rad og utvalg

e. Fare protokoll over styremgtene

f. Vedta ekstraordineer kontingentgkning i forbindelse med streik og lockout

g. Overordnet ansvar for foreningens arbeidsgiverpolitikk, herunder ansette foreningens
generalsekreteer. Hovedstyret utarbeider instruks og fastsetter lanns- og arbeidsvilkar for
generalsekretaeren

h. Vedta budsjett innenfor rammer fastsatt av landsmgtet

i. Motivere til rekruttering av medlemmer og tillitsvalgte

j. I samarbeid med revisor pase at regnskap feres i samsvar med landsmgtets vedtak

k. Forberede alle saker til landsmgtet

l. Avgjgre sgknader om medlemskap pa seerlige vilkar

m. Ekskludere medlemmer fra Samfunnsviterne som opptrer i strid med vedtektene

n. Fastsette retningslinjer for Samfunnsviterne

0. Vedta frikjgp og godtgjaring av tillitsvalgte ved behov innenfor rammer satt pa landsmatet
p. Ansvarlig for at foreningen utgir redaksjonelt innhold pa en digital plattform. Hovedstyret
vedtar retningslinjer for innholdsproduksjon og publisering.
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	Vedtatt av hovedstyret «ny dato»

